careerTool - Berufsbild

POS Marketing Manager

Der POS Marketing Manager ist fur den effizienten Einsatz aller Ideen, Mittel, Massnahmen und Methoden,
die dazu dienen, den Durchverkauf von Produkten, Sortiment und Dienstleistungen aus dem Handel zu
forcieren verantwortlich.

Beschreibung

POS bedeutet Point Of Sale. Der POS-Marketing Manager bildet im eigenen Unternehmen die Nahtstelle
zwischen Marketing und Vertrieb und ist im Aussenverhéltnis zustandig flr den Marketing-Briickenschlag
zwischen Industrie/Dienstleister und Absatzmittler. Er tragt die Verantwortung fir die Konzeption,
Entwicklung, Umsetzung und Evaluierung von POS-Marketing-Massnahmen, die der Sicherstellung der
Unternehmensziele am POS dienen.

Sphéaren & Kompetenzen

Wirtschaft I 2

Technik | 3

Gesellschaft I 1

Natur L
Fachkompetenz I 3
Sozialkompetenz ] 1
Methodenkompetenz ] 2
Medienkompetenz 0
Anforderungsdimensionen

Idee / Kreation | 3
Analyse / Planung | 3
Entscheidung / Steuerung I 2
Kommunikation / Kontakt ] 3
Umsetzung I 2
Administration / Verwaltung ] 3
Arbeitsform | 3
Orientierung I 3
Arbeitsweise | 2
Fokus | 3
Stil | 2
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