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Sponsoring Manager
Der Sympathiebonus-Investor

Beschreibung
Er ist dafür verantwortlich, dass jede Form des Sponsoring eine Öffentlichkeit erreicht. Entweder sollen die
Botschaften den direkt Anwesenden und Teilnehmern des gesponserten Anlasses oder einem erweiterten
Personenkreis vermittelt werden. Deshalb spielen die Medien in ihrer Funktion als Multiplikatoren einer
Botschaft eine wichtige Rolle, denn eine breite Öffentlichkeit wird erst durch Präsenz in den Medien erreicht.

Sphären & Kompetenzen
Wirtschaft 2

Technik 3

Gesellschaft 1

Natur 4

Fachkompetenz 2

Sozialkompetenz 1

Methodenkompetenz 3

Medienkompetenz 0

Anforderungsdimensionen
Idee / Kreation 2

Analyse / Planung 3

Entscheidung / Steuerung 2

Kommunikation / Kontakt 3

Umsetzung 2

Administration / Verwaltung 2

Arbeitsform 3

Orientierung 2

Arbeitsweise 3

Fokus 3

Stil 3
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